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CERTIFICADO DE REGISTRO 0| IES DAS0| LA MBS BRS SE, M4 BB SBHT 2| 40f Th|
Se certifica que: OIAIGE A Ol 2 O|E||'(')_|' |_| [:I-
LO=2 T MoOo=2 — = .

Cerro Sal Peru S.A.C.

Sec. Pilluana Jr. Lima Mz 20 Lote 2
Pilluana, San Martin

Peru

estd enla de Ali tos y i de los EE. UU, de conformidad con la Ley Federal
de Ali Medi C i di por la Ley de Bi ismo de 2002 y la Ley de Modemizacién
de la Seguridad Alimentaria de la FDA, y Bosanet verificé que dicho registro es actualmente efectivo en la fecha del
4 presente :

No. de Registro FDA: 15493462492

Agente FDA (EE.UU) BOSANET LLC
para comunicaciones: 4466 W WHITEWATER AVE, Weston, FL 33332

- e i
Amazon Salt
PILLUANA - SAN MARTIN

Amazon Salt

PILLUANA - SAN MARTIN

Este i afirma que la i estd regi: en la Admini; i6n de Drogas y 3 : " b - -

Alimentos de los EE. UU. de conformidad con la Ley Federal de Al i ¥ Cosméticos, modi por  [2 d RE . HANDGRAFTED PRODUCT

la Ley de Bioterrorismo de 2002 y la Ley de Mods iondela S i A ia de la FDA, habié ifi b 100 *

que du.)m registro es efectivo a la fecha del presente, y Bosanet confirmard que dicho registro permancce vigente previa ¢ 1 PR 7

¥ presentacion de este ‘cadn hasta el 20261231 .4 menos quc dicho registro haya terminado ¥ L
o garam(a a nmguna pcnnna o entidad que no sea el titular del ccml’cado nomhrado pau cuyo 1 y rock p AZIW volcanic rock salt
mite. Bosanet no asume ninguna responsabilidad ante ninguna persona o entidad en Nlauén conlo K B ~. . fy *\
&l anterior. La Administracién de Drogas y Alimentos de los EE, UU. no emite un certi de registro, ni la A 2 by ] ¥ 4 )
i

de Drogas y Alimentos de los EE. UU. reconoce un certificado de registro. Bosanet no estd afiliado a la Administracién de

Drogas y Alimentos de los Estados Unidos.
& www.amazonsalt.com

NetWe 24.7 0Z (700 9)

Pablo A. Zambrano M
Registration Assistant
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F. Inversionistas en Healthy Food & Premium
Imported Products

Inversionistas enfocados en alimentos
saludables, premium y diferenciados.
Buscan productos alineados con tendencias
de bienestar, clean label y alimentacién
consciente.

Valoran ingredientes naturales, trazabilidad,

calidad internacional y seguridad alimentaria.

Muestran interés en productos importados
con potencial de posicionamiento en retail
premium y e-commerce especializado.
Priorizan marcas con diferenciacion

~_internacional y storytelling auténtico.

tabilidad sostenida + crecimiento del

im»vaﬁ" do healthy & premium food en Corea del

ESG & Sustainable Business £ XX
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i}% PRODUCTO ARTESANAL

Sal Amazénica de roca volcanica
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Ei "/\-8;‘;%, % % Escanea y descubre
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I Gl L e
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